CONFERENCIA NACIONAL DOS BISPOS DO BRASIL
IGREJA E COMUNICACAO RUMO AO NOVO MILENIO

Conclusdes e Compromissos
9 a 18 de abril de 1997

APRESENTACAO

O tema central da 352Assembléia Geral da CNBB, realizada de 9 a 18 de abril corrente,
em lItaici, Indaiatuba, SP, foi: A IGREJA E A COMUNICACAO RUMO AO NOVO MILENIO.

A Comissao Episcopal nomeada pela Presidéncia da CNBB para conduzir a reflexdo do
tema, com assessoria especializada, preferiu ndo apresentar um texto prévio que
servisse de base para um futuro documento. Ofereceu, porém, um subsidio para a
reflexdo, que serd publicado na Colecdo Estudos da CNBB. Sugeriu que a propria
Assembléia elaborasse uma lista de conclusdes, de propostas e de compromissos
concretos, para nortear a acao pastoral dos Bispos e de toda a Igreja Catélica no Brasil
no importante campo da Comunicagdo, chamado por Jodo Paulo Il na Enciclica
“Redemptoris Missio”, sobre a atividade missionaria da lgreja, de o primeiro areépago
dos tempos modernos (n.37)* a ser evangelizado e a servir de meio de evangelizacéo.
Em sucessivo trabalho de grupos e de plenario, a Assembléia formulou, examinou e
aprovou este texto IGREJA E COMUNICACAO RUMO AO TERCEIRO MILENIO
CONCLUSOES E COMPROMISSOS, que integra a Cole¢cdo Documentos da CNBB.

Que este documento inspire o planejamento da pastoral da comunicacdo nas Dioceses e
paroquias; ofereca eficaz e valiosa contribuicAo para a pratica da verdadeira
comunicacdo, que deve ser dialdgica, isto €, um processo de duas vias um ir e um Vvir.
Nisso estd um dos nucleos basicos da teoria cristd da Comunicacdo, na qual todos, como
evangelizadores, devemos ser especialistas; renove em nés, na caminhada rumo ao
terceiro milénio do nascimento de Cristo, o0 empenho de anunciar a todas as pessoas,
pelo testemunho e através das novas tecnologias da comunicacdo, Jesus Cristo,
Caminho, Verdade e Vida.

Brasilia-DF, 22 de abril de 1997

Dom Raymundo Damasceno Assis
Secretario-Geral da CNBB

INTRODUCAO

1. Jesus é a Palavra de Deus que se fez carne e veio morar no meio de nés (Jo 1,14)2.
Supremo comunicador do Pai, optou por um processo inculturado e dialégico de
comunicacdo, que se apresenta como um modelo basico para os projetos de
comunicacdo de sua Igreja.

Marcos revela que Jesus, ao pregar o Evangelho (1,15)3, despertava a admiracdo do
povo, pois ensinava como quem tem autoridade e ndo como os escribas (1,22)%
Despedindo-se dos discipulos, enviou-os dizendo: Ide ao mundo inteiro, proclamai o
Evangelho a todas as criaturas (16,15)2. E Marcos completa: Os discipulos foram
proclamar a Boa Nova por toda parte (16,20)°.
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Diante desta visdo evangélica, os bispos, reunidos na 352 Assembléia Geral da CNBB
que estudou o tema: Igreja e Comunicacdo Rumo ao Novo Milénio propdem rever os
modelos e préaticas de comunicacdo da Igreja no Brasil, tanto no campo das relaces
interpessoais, grupais e organizacionais, quanto no uso dos instrumentos ou meios de
comunicacao na tarefa evangelizadora, e assumem 0s seguintes compromissos:

1. ESPIRITUALIDADE DO COMUNICADOR CRISTAO

2. Desenvolver a espiritualidade do comunicador cristdo que se fundamenta no exemplo
de Jesus Cristo que, ao optar por um processo inculturado e dialégico de comunicacéo,
possibilitava ao povo que o ouvia e com ele convivia, a inefavel ventura de receber a
comunicacdo de Deus Pai, fonte de toda verdade, amor, perddo e comunhdo, como
também a descoberta de Deus no mundo e a criacdo da consciéncia critica junto aos
receptores de sua mensagem.

3. Assumir o0 comunicador cristdo como um ser em relacdo com Deus, voltado para seus
irméos, em permanente espirito de acolhida e que coloca suas habilidades e seus
conhecimentos técnicos no campo do manejo dos instrumentos da informacédo a servico
da pastoral de conjunto e das diversas areas pastorais da Igreja.

4. Favorecer a formacdo de comunidades de comunicadores cristdos, aqui entendidas
como o espaco humano de acolhida a todos os que em nivel local exercem funcdes de
lideranca nas relacbes humanas, merecendo especial destaque os que de alguma forma
desenvolvem trabalhos relacionados a area da comunicacdo. Dar especial assisténcia
espiritual a estas comunidades de comunicadores, procurando, sempre, favorecer a uniao
dos comunicadores, evitando que trabalhem isoladamente.

5. Valorizar a celebracdo do Dia Mundial das Comunicac¢des, dando especial atencdo ao
estudo e a divulgagdo da mensagem anual do Santo Padre sobre o fenbmeno
contemporaneo da comunicacdo social. Reestude-se a conveniéncia do retorno de sua
celebragéo no dia da Ascenséo do Senhor, sintonizando com a Igreja em todo o mundo.

6. Atuar junto aos profissionais de comunicacdo que trabalham nos meios massivos
(meios impressos e audiovisuais), visando a evangelizacdo dos mesmos, através de um
didlogo permanente.

7. Valorizar e incentivar a presenca e a atuacdo das ordens religiosas nos varios meios de
comunicacgdo, como exigéncia da sua missdo evangelizadora, nos tempos atuais.

11. FUNDAMENTO ETICO PARA A PASTORAL DA COMUNICACAO

8. Eleger o tema da ética da comunicacdo como campo de preocupacdo permanente,
promovendo estudos e debates sobre a presenca e o comportamento dos meios de
comunicacao inclusive os da Igreja na sociedade.

9. Dedicar especial atencdo ao tema das politicas publicas e da legislagdo no campo da
comunicacao social, de modo a poder acompanhar com seguranca as mudancas por que
passa o0 Pais neste campo.

10. Trabalhar para encontrar um consenso minimo entre os diferentes segmentos que
constituem a sociedade eclesial a respeito das bases tedricas e metodolégicas sobre as
quais construir uma politica de comunicacdo da Igreja. Nesse sentido, incentivar as
pesquisas em torno do pensamento dos documentos da lIgreja sobre a comunicacao
social, assim como sobre as teorias e pesquisas cientificas na area.

111. PROTAGONISMO DOS LEIGOS NO CAMPO DA COMUNICAGCAO

11. Promover uma maior insercdo de leigos e leigas no campo das comunicacoes,
reconhecendo a especificidade da presenca dos mesmos como animadores dos processos
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comunicacionais na comunidade e levando em conta a potencialidade que geralmente
tém de dialogar com os meios de comunicagao.

1V. COMUNICACAO INSTITUCIONAL DA IGREJA
Rever as formas e posturas de comunicacao

12. Promover uma comunicacdo transparente e respeitosa no espaco das comunidades,
pardquias e Dioceses, com tomada de decisbes mais participativas.

13. Fazer um levantamento das formas de comunicacdo existentes nas Dioceses e nas
pardquias, de forma a permitir um permanente processo de avaliacao.

14. Conhecer as experiéncias de pastoral da comunicacdo de outras Conferéncias
Episcopais, de forma a enriquecer os referenciais do trabalho neste campo.

15. Responder prontamente a consultas e atividades da comunicac¢ao interna da Igreja.
Promover o dialogo com o mundo da cultura

16. Assumir nova postura ndo apenas diante dos meios, mas principalmente diante do
préprio fenbmeno da comunicacdo, desenvolvendo projetos que permitam uma maior
aproximagao ao homem contemporéaneo, a sociedade e a opinido publica.

17. Dar especial atencdo a cultura brasileira e seus agentes de criacdo, veiculacdo e
consumo de bens simbodlicos, nas relagcbes da Igreja com a sociedade, dialogando com:

= as culturas que nascem a partir da comunicacao;
* 0S que produzem comunicacao;
= 0s veiculos;

para detectar a melhor maneira de promover a evangelizagéo inculturada.
Cuidar da imagem publica da Igreja

18. Cuidar da imagem publica da Igreja, uma vez que sua aceitacdo e reconhecimento
por parte dos varios segmentos da sociedade dependem da forma como se apresenta e
da credibilidade que alcanca junto ao publico. Fazer pesquisas de opinido sobre a imagem
publica da Igreja, dirigindo-se também aos que estao fora da Instituicado.

19. Desenvolver projetos voltados a uma avaliacdo permanente dos veiculos de
comunicacdo a servico da Igreja para que manifestem, de maneira real, a imagem da
Igreja.

20. Assumir atitudes concretas de acolhimento, de andncio da palavra, tornando-a
noticia nos meios de comunicagdo social, com gestos e testemunhos significativos e
envolventes.

21. Envolver-se nas grandes causas da humanidade, a exemplo da Campanha da
Fraternidade, defendendo a vida, a saude, a justica e o bem comum.

22. Superar extremismos e a divisdo entre pastorais e movimentos.

23. Utilizar as ferramentas do marketing e das relagbes publicas para potencializar a
mutua colaboracédo, a solidariedade e o crescimento da sociedade e do ser humano como
um todo, evitando, neste campo, a mera transferéncia das técnicas empregadas no

mercado, e o culto a personalidade dos comunicadores.

V. MODOS DE COMUNICAGAO NAS COMUNIDADES



Comunicacao como dialogo e a comunidade dos comunicadores

24. Centrar o conceito de comunicacdo na comunidade. Criar instrumentos que garantam
um processo de comunicacao participativo e circular.

25. Valorizar a presenca na comunidade local de pessoas com formacdo especial no
campo da comunicacdo, convocando-as e animando-as a integrar os projetos na area da
pastoral da comunicagéo.

26. Desenvolver a pastoral da acolhida na Igreja e da visita domiciliar bem preparada.
Comunicacao na catequese

27. Capacitar, em todos os niveis, os(as) catequistas como comunicadores que devem
ser pessoas conhecedoras dos processos da comunicacdo humana e estar habilitados a
integrar recursos como musicas, videos, teatro e outras linguagens para expressar a fé.

28. Aproximar a catequese dos meios de comunicacdo para o desenvolvimento de
projetos de catequese a distancia, com adequado uso de recursos e metodologias
apropriadas.

29. Incluir, nos programas de catequese, a analise das mensagens produzidas pelos
grandes meios, promovendo a leitura destes dados a luz da mensagem evangélica.

Comunicacao nas celebracdes

30. Renovar a linguagem da liturgia: Um dos espacos privilegiados de comunicacdo é o
encontro litdrgico semanal: eucaristia, celebragcdes comunitarias, cultos. Para que ele
seja, de fato, comunicacional, a equipe litdrgica deve ter cuidado com a linguagem, uma
vez que toda liturgia esta marcada pelo simboélico: o espaco fisico, os gestos, as vestes,
as cores, a ornamentacao, a palavra proclamada, o canto e o siléncio.

31. Rever as posturas dos comunicadores na liturgia. Quem exerce algum ministério, de
modo particular o da presidéncia, faca-o em espirito de servico a comunidade e nao
como dominador da celebragéo litdrgica.

32. Renovar as homilias: As homilias devem ser breves, bem preparadas, inseridas no
contexto vivido pela comunidade, feitas em linguagem simples que explicite o mistério
que se celebra.

33. Usar nas celebracdes liturgicas, inclusive na homilia, de acordo com as normas da
Igreja, recursos e técnicas de comunicacédo, tais como: teatro, audiovisuais, retroprojetor
etc... Utilizar o canto adequadamente e sintonizado com a celebracdo, com o0s seus
momentos e tempos litargicos. O coral ndo deve substituir o povo, embora haja
necessidade dele em algumas celebragbes. Os instrumentos devem ser usados
devidamente para nao abafar o canto, mas sustenta-lo.

34. Incentivar os momentos fortes de mobilizagdo popular, tais como: romarias,
concentracfes, procissfes, passeatas, caminhadas e alvoradas, entre outras.

35. Incentivar jovens e adolescentes que tém algum tipo de atuacdo em teatro, para que
assumam o compromisso de colocarem a sua arte a servi¢co da evangelizacdo. Que este
trabalho seja organizado dentro do critério litirgico e que se garanta a dignidade e a
dimensao sacramental, orante, celebrativa da liturgia. Que se garanta, também, a sua
continuidade.

V1. FORMACAO DOS COMUNICADORES



Definicdo do campo do agente da Pastoral da Comunicacéo

36. Reconhecer a especificidade da pastoral da comunicacdo como espac¢o de atuacdo, na
pastoral de conjunto, de todos os agentes que desenvolvem trabalhos de inter-relacdo
humana e de uso dos recursos da informacdo na transmissdo de mensagens, tais como:

as liderancas religiosas (Bispos, presbiteros, diaconos, religiosos e religiosas),
0s agentes da pastoral da comunicacéo,

os profissionais da comunicacao social e

o0s animadores da comunica¢do no espaco educativo.

37. Reconhecer a especificidade do trabalho do agente da pastoral da comunicacéo,
definindo, ao longo do tempo e a partir da experiéncia e da pratica cotidiana, suas
atribuicbes no organograma pastoral das comunidades e Dioceses.

38. Reconhecer a importancia da assessoria de profissionais da comunicacdo social em
campos como os do planejamento, execucdo e avaliacdo de ac¢des de comunicacdo.
Atribuir tais funcdes no decorrer do tempo aos agentes da pastoral da comunicacgao.

39. Reconhecer, no campo da pastoral da educacdo, a emergéncia de uma nova
competéncia de atuacdo pedagodgica, representada pelos trabalhos na area da educacéo
para o senso critico e no campo do uso da comunica¢cdo no ensino, introduzindo a figura
do animador da comunicacdo no espaco educativo, cujas atribuicbes deverdo ser
definidas a partir da pratica e da experiéncia cotidiana.

Nivel nacional, regional e diocesano

40. Iniciar um processo de capacitacdo de agentes e criacdo de estruturas utilizando as
novas tecnologias (intranet) que facilitem uma nova comunica¢do na lgreja.

41. Preparar, em nivel diocesano, pessoas que entendam e saibam utilizar e trabalhar
com estas novas tecnologias. As Dioceses devem investir economicamente na formacéo
de agentes qualificados, criando consciéncia de que esta pastoral deve ser prioritéaria.

42. Organizar cursos de formacdo para a pastoral da comunicacdo para agentes de
pastoral da comunicacdo, nos Regionais, através das Universidades Catolicas, de suas
Faculdades de Comunicacgdo, assim como dos centros especialmente dedicados a
preparacao de agentes da pastoral da comunicacao.

43. Garantir nos Seminéarios a formacao tedrica e pratica sobre comunicagcdo em seus
varios aspectos, desde o interpessoal até o massivo.

44. Dar prioridade a producdo de livros e outros subsidios, relacionados & comunicacéo,
destinados a formacao dos agentes pastorais e dos seminaristas.

45. Criar um Instituto Superior de Pastoral da Comunicagdo visando a preparar
formadores e agentes de pastoral em vista da evangelizacdo.

Comunicacao e Educacao

46. Rever os projetos e programas de educacdo desenvolvidos pelas instituicfes
vinculadas a Igreja, promovendo uma adequada educacdo para a recepcdo das
mensagens e um melhor uso dos recursos da informagéo no ensino.

47. Estar atento as perspectivas que se abrem no campo da educacdo a distancia,
atualmente disputado por inUmeros grupos econdmicos, promovendo, no ambito da
acao conjunta dos educadores e comunicadores cristdos, assim como de seus respectivo
institutos e meios, uma interacdo que atenda, de forma adequada, as necessidades da
sociedade nos campos da cultura e da educacéo.



VII1. PLANEJAMENTO DA COMUNICACAO
Tematica da comunicacao nos planos de pastoral

48. Realizar planos estratégicos na area da pastoral da comunicacdo, a curto, médio e
longo prazo, em todos os ambitos da Igreja no Brasil.

49. Melhorar a assessoria de imprensa das Assembléias Gerais, da CEP e da Presidéncia
da CNBB.

Pesquisa e avaliacao

50. Promover pesquisa sobre a realidade, na qual se quer atuar, na perspectiva da
comunicacdo. O planejamento da comunicacdo da e na Igreja supbe uma pesquisa a
respeito daquilo que o povo pensa da Igreja.

51. Fazer avaliacdo critica dos projetos implantados, a luz da dindmica da comunicacao,
uma vez que o mundo em que vivemos esta profundamente marcado pela comunicacao
de massa.

52. Reavaliar os projetos, as producbes e o0s programas das varias pastorais,
incorporando o uso das novas tecnologias da informacdo com o objetivo de adequar as
suas linguagens.

Politicas de investimento

53. Dinamizar o Setor de Comunicacdo da CNBB, destinando mais verbas, contratando
mais profissionais e constituindo uma Comissdo Central de Assessoria para:

— pensar a comunicacao da e na Igreja;

— dialogar com as pessoas e instituicdes que atuam nos meios de comunicacado social;

— refletir de forma constante a respeito dos acontecimentos, propondo uma leitura critica
dos mesmos.

54. Promover uma nova e eficaz politica de investimentos patrimoniais para a
comunicagdo, revendo os investimentos de acordo com a finalidade essencial da Igreja,
que exige maximo cuidado com a comunicacao.

A

55. Dar prioridade de recursos a pastoral da comunicagdo ajudando, neste campo, as
Dioceses mais pobres.

Criacao de uma comissao central e de equipes de Pastoral da Comunicacao

56. Criar equipes de pastoral da comunicacdo, nos Regionais, Dioceses e paroquias,
constituidas por agentes de pastoral e profissionais da area.

57. Implantar, at¢ o ano 2000, uma equipe de pastoral de comunicacdo em cada
pardquia.

58. Aproveitar mais dos servicos que os 6orgaos ligados a comunicagdo (UNDA, UCBC,
OCIC) podem oferecer, especialmente nos campos da formacdo e da assessoria técnica e
pastoral.

Criacao de espacos especificos e de assessoria

59. Criar, nas Dioceses, onde houver condi¢cdes, um Vicariato da Comunicagéao.
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60. Criar em cada Diocese e pardquia uma sala de multimeios, destinada a oferecer as
comunidades os recursos técnicos indispensaveis ao exercicio da comunicacédo das véarias
pastorais.

61. Buscar assessorias especializadas no planejamento da comunicacdo da Igreja,
especialmente nos campos da comunicacdo interna, da relagdo com a imprensa e no
campo das rela¢des publicas.

62. Trabalhar pastoralmente com os profissionais que atuam nos grandes meios de
comunicagao.

63. Aproveitar os espacos existentes nos grandes meios para, através de uma assessoria
de imprensa em cada Diocese, divulgar mensagens durante os momentos fortes do ano
litrgico e comunicar o pensamento da Igreja ou dar esclarecimento quando for
necessario.

VI1Il. NOVAS TECNOLOGIAS: DESAFIOS E OPORTUNIDADES

64. Criar condicdes objetivas na area da formacdo e na da implantacdo de recursos
técnicos para que os Bispos, presbiteros, diaconos, religiosos(as) e leigos vencam as
resisténcias pessoais com relagcdo ao mundo da informatica.

65. Propor, em nivel nacional, um projeto concreto de informatizacdo das Dioceses.

IX. IGREJA E OS MODERNOS MEIOS DE COMUNICACAO

Imprensa escrita

66. Aproveitar os espacos disponiveis na imprensa local, incentivando a participagdo dos
membros das comunidades de comunicadores cristdos que devem ser constituidas em
nivel local.

67. Promover o héabito de leitura nos padres e agentes de pastoral, introduzindo
pequenas bibliotecas comunitarias, nas salas de multimeios, previstas para serem

implantadas em cada paréquia.

68. Manter e melhorar os meios impressos existentes nas paréquias e Dioceses, dando-
Ihes um carater profissional.

69. Tornar o Boletim da CNBB e o Comunicado Mensal mais interessantes e atraentes.

70. Promover a utilizacdo dos outdoors e meios impressos para a divulgacdo de
campanhas.

71. Fomentar o intercAmbio de artigos entre pardquias e Dioceses através dos meios
eletrénicos. Promover teleconferéncias como meio dindmico de se promover consultas,
debates e tomadas de decisfes.

72. Investir, em nivel nacional, numa agéncia de noticias, destinada a fornecer a grande
imprensa artigos de autores catodlicos ou de orientagdo cristad. Distribuir esse material
também aos boletins diocesanos.

73. Avaliar periodicamente, e de forma cientifica, os veiculos de comunicacao da Igreja.

74. Valorizar a parceria entre as diversas editoras e revistas catélicas existentes que, por
vezes, passam por dificuldades financeiras.

75. Procurar melhorar e desenvolver alguns jornais catélicos para que tenham uma
difusdo nacional.



Cinema/Video

76. Buscar a conjugacao de forcas e esforcos entre as produtoras de video, visando
melhor qualidade. Apoiar centros produtores e continuar apoiando com prémios (a
exemplo de Margarida de Prata, para a area cinematografica). Potencializar uns poucos
centros produtores bem equipados de pessoal e recursos materiais.

77. Multiplicar, onde possivel, as videotecas. Solicitar as livrarias que trabalhem com
videos, que abram espaco para locacdo, cabendo ao Setor de Comunicacdo da CNBB
informar a respeito das melhores producdes, por assuntos especificos.

78. Promover o lancamento de videos como subsidios para as homilias e a catequese.

79. Intensificar o uso de filmes e de videos nas pastorais.

80. Produzir filmes e documentarios dirigidos aos nao catdlicos e aos ndo evangelizados.

81. Prover as salas de multimeios das pardquias de equipamento que facilitem o uso do
video e do cinema na pastoral e na educacéo.

82. Usar do trabalho de produtoras leigas.

83. Organizar cursos para leitura critica de videos e filmes e organizar grupos de vivéncia
com o uso do video forum.

Radios comerciais, educativas e comunitarias

84. Ocupar os espacos disponiveis nas radios locais, dotando as cuUrias ou residéncias
episcopais de um pequeno estidio como ponto estratégico de gravacdo de programas e
de comunicacdo do bispo e de seus auxiliares com a populacéo.

85. Priorizar o radio como instrumento de evangelizacdo, entendendo que a noticia que
fala de vida e de esperanca é também evangelizadora.

86. Prestigiar as Associagcfes e Redes de Radios Catoélicas. Incentivar todas as emissoras
catolicas para que se vinculem a Unda-Br e a RCR (Rede Catolica de Radio). Convidar
outras emissoras comerciais para fazer parte também da RCR.

87. Criar assessoria especializada, buscando a profissionalizagdo dos agentes das
emissoras catdlicas: comercializacdo e producao de programas.

88. Ter um projeto integrado de evangeliza¢cdo, através da RCR, para todo o Pais, sob a
coordenacdo do Setor de Comunicacao da CNBB.

89. Profissionalizar a emissora diocesana para que seja competitiva e obtenha a auto-
sustentacao.

90. Abrir espacgos, na programacao das emissoras da RCR, as emissfes da Radio
Vaticano ou captar diretamente o sinal através do satélite.

91. Dosar os conteudos religiosos explicitos com a promoc¢ao dos valores humanos, éticos
e culturais inerentes a cidadania (convém ndo esquecer o protagonismo do Pe. Landell de
Moura na criacdo da radiodifusao).

92. Comprar, em nivel local, espacos nas emissoras de radio, especialmente nos tempos
fortes da vida da Igreja.
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93. Conhecer melhor as experiéncias de radiodifusdo, na modalidade de Radio Educativa,
a partir da perspectiva que a nova LDB apresenta para a educacdo a distancia no Pais.

94. Que o Setor de Comunicac¢ao Social da CNBB informe as Dioceses as concessfes que
o0 Governo vai colocar em leildo.

95. Apoiar a Associagao Catdlica das Radios Comunitarias, com pedido especial para que,
em unido com 0s organismos congéneres:

— busque a regulamentacédo das radios comunitéarias;
— leve avante a luta contra intervencdes arbitrarias de que tém sido vitimas;
— faca circular informacdes sobre as potencialidades das Radios Comunitarias.

96. Solicitar aos Institutos Religiosos que atuam na area da comunicagcdo o
apoio/assessoria na criacao e implementacdo de Radios Comunitarias.

Televisao

97. Implementar uma politica de aproximacdo ao mundo da televisado, introduzindo nos
planos estratégicos das Dioceses e/ou das instituicGes de ensino vinculadas a lIgreja, a
obtencédo de concessbes de canais em UHF — Educativas, ainda em disponibilidade em
todo o territério nacional. Caberd ao Setor de Comunicacdo Social da CNBB oferecer a
assessoria necessaria para os estudos de viabilidade dos canais disponiveis.

98. Desenvolver um trabalho de cooperacdo entre as TVs Educativas sob orientacdo das
Dioceses e/ou de instituicbes vinculadas a Igreja visando o fortalecimento das diversas
experiéncias. Incentivar os colégios e universidades vinculados a Igreja a aproximar-se
das experiéncias de TVs Educativas, de forma a promover uma cooperacdo entre o
sistema de educacdo e o sistema de meios eletrénicos.

99. Apoiar a iniciativa de implantacdo e consolidacdo dos canais de televisdo de ambito
regional e nacional, especialmente da Rede Vida de Televisdo, oferecendo orientagcédo e
sugestdes para sua programagdo, assim como suporte ao seu desenvolvimento e
penetracdo junto a populacao.

100. Sugerir a ampliacdo do leque da grade de programacdo da Rede Vida de Televiséo e
a dilatacdo de sua repercussdo junto a grande audiéncia, procurando alcancar néo
somente os fiéis que ja freqientam os espacgos eclesiais, mas também as popula¢cdes
afastadas da lIgreja.

101. Recomendar a CNBB o estudo, com o INBRAC, da criacdo de um Conselho Geral de
Programacdo, formado por uma equipe de especialistas, nomeada pela Presidéncia e
CEP, para o desenvolvimento de uma politica especifica de grade de programacédo para a
Rede Vida de Televisédo, que espelhe, de forma pluralista, as varias tendéncias legitimas
presentes na comunidade eclesial e na sociedade.

Telematica

102. Usar a informatica e os recursos mais avancados da comunicacado visual e auditiva
na pastoral e, inclusive, na liturgia.

103. Realizar oficinas de troca de experiéncias no aproveitamento do material de
informética.

104. Investir financeiramente na computadorizacdo dos dados administrativos (curia e
arquivos), inclusive das secretarias paroquiais.

105. Elaborar um programa unificado para todas as Dioceses e pardquias do Brasil.
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106. Estimular as Dioceses a utilizar a Internet para o intercAmbio e maior comunhéo
entre as diversas Dioceses do Brasil, América Latina (via CELAM) e do mundo.

107. Enriquecer o site da CNBB na Internet com um banco de dados atualizado com
maior frequéncia, com assuntos sobre a vida da Igreja no Brasil ao qual todos tenham
acesso.

108. Facilitar e aprimorar a comunicacao interna na lgreja.

109. Elaborar um manual de instrucdo simples para os Bispos de como instalar a
Internet.

Nota:1

RMi, n.37: “A missdo ad gentes, devido ao mandato universal de Cristo, ndo tem fronteiras. Apesar disso, &
possivel identificar varios ambitos, em que ela se concretiza, para ficarmos com um quadro real da situagéo.

a) Ambitos territoriais. Normalmente a actividade missionaria foi definida em relagéo a territorios concretos. O
Concilio Vaticano Il reconheceu a dimenséo territorial da missdo ad gentes, que ainda hoje permanece vélida
para determinar responsabilidades, competéncias e limites geograficos de acdo. E certo que a uma missdo
universal deve corresponder uma perspectiva universal: a Igreja, com efeito, ndo pode aceitar que fronteiras
geograficas e impedimentos politicos sejam obstaculos a sua presenca missionaria. Mas é verdade também que
a actividade missionaria ad gentes, sendo distinta do cuidado pastoral dos fiéis e da nova evangelizagdo dos
ndo praticantes, se exerce em territérios e grupos humanos bem delimitados.

O multiplicar-se das Igrejas jovens, nos ultimos tempos, ndo deve iludir-nos. Nos territérios confiados a estas
Igrejas, especialmente na Asia, mas também na Africa, América Latina e na Oceania, existem varias zonas nao
evangelizadas: povos inteiros e areas culturais de grande importancia, em muitas nag¢des, ainda nao foram
alcancados pelo anincio evangélico nem pela presenca da Igreja local. Inclusive em paises tradicionalmente
cristdos, ha regides confiadas ao regime especial da missdo ad gentes, com grupos e areas ndo evangelizadas.
Impde-se, pois, nestes paises, ndo apenas uma nova evangelizacdo, mas, em certos casos, a primeira
evangelizagéo.

As situagbes, porém, ndo sdo homogéneas. Mesmo reconhecendo que as afirmacgdes sobre a responsabilidade
missionaria da Igreja ndo sao dignas de crédito se ndo forem autenticadas por um sério empenho numa nova
evangelizacdo nos Paises de antiga tradigdo cristd, ndo parece justo equiparar a situacdo de um povo que
nunca ouviu falar em Jesus Cristo, com a de um outro que o conheceu e aceitou, mas depois o rejeitou, embora
continuando a viver numa cultura que absorveu em grande parte os principios e valores evangélicos. Em
relacdo a fé, sao duas posi¢cdes substancialmente diferentes.

Portanto, o critério geografico, mesmo se provisério e ndo muito preciso, serve ainda para indicar as fronteiras
para as quais se deve dirigir a actividade missionaria. Existem Paises e areas geograficas e culturais onde
faltam comunidades cristds autéctones; noutros lugares, estas sdo tdo pequenas, que nao € possivel
reconhecer nelas um sinal claro da presenca cristd; ou entdo, a estas comunidades, falta o dinamismo para
evangelizar a propria sociedade, ou pertencem a populagdes minoritarias, ndo inseridas na cultura dominante.
Em particular no Continente asiatico, para onde deveria orientar-se principalmente a missdo ad gentes, os
cristdos sdo uma pequena minoria, apesar de as vezes se verificarem movimentos significativos de conversao e
testemunhos exemplares de presenca crista.

b) Mundos e fenédmenos sociais novos. As rapidas e profundas tranformagfes que caracterizam o mundo de
hoje, particularmente no Hemisfério Sul, influem decididamente no quadro missionario: onde antes as situacdes
humanas e sociais eram estaveis, hoje tudo estd em movimentagcdo. Pensemos, por exemplo, na urbanizagdo e
no massi¢o aumento das cidades, especialmente onde é mais forte a pressdo demografica. Em muitos Paises,
mais de metade da populagédo vive em algumas megal6poles, onde os problemas do homem frequentemente
pioram, entre outras razdes, por causa do anonimato em que ficam imersas as multiddes.

Nos tempos modernos, a actividade missionaria desenvolveu-se sobretudo em regides isoladas, longe dos
centros civilizados e inacessiveis por dificuldades de comunicacdo, de lingua e de clima. Hoje a imagem da
missdo ad gentes esta talvez a mudar: lugares privilegiados deveriam ser as grandes cidades, onde surgem
novos costumes e modelos de vida, novas formas de cultura e comunicagdo que depois influem na populagéo. E
verdade que a ‘escolha dos menos afortunados’ deve levar a ndo descuidar os grupos humanos mais isolados e
marginalizados, mas também ¢é verdade que nao é possivel evangelizar as pessoas ou pequenos grupos,
descuidando os centros onde nasce - pode-se dizer - uma nova humanidade, com novos modelos de
desenvolvimento. O futuro das jovens Nacdes esta-se a formar nas cidades.

Falando de futuro, ndo é possivel esquecer 0s jovens que, em numerosos Paises, constituem mais de metade
da populagdo. Como proceder para que a mensagem de Cristo atinja esses jovens nao cristdos, que sao o
futuro de inteiros Continentes? Evidentemente ja ndo bastam os meios tradicionais da pastoral: sdo necessarias
associacdes e instituicdes, grupos e centros especificos, iniciativas culturais e sociais para os jovens. Eis um
ambito onde os modernos Movimentos eclesiais tém largo campo de accéo.

Entre as grandes transformag¢des do mundo contemporaneo, as migrac¢des produziram um novo fenbmeno: os
ndo cristdos chegam em grande numero aos Paises de antiga tradicdo cristd, criando novas ocasifes para
contactos e intercambios culturais, esperando da Igreja o acolhimento, o didlogo, a ajuda, numa palavra, a
fraternidade. De entre os emigrantes, os refugiados ocupam um lugar especial e merecem a maxima atencao.
Sdo ja muitos milhdes no mundo e ndo cessam de aumentar: fogem da opressdo politica e da miséria
desumana, da fome e da seca que assume dimensfes catastroficas. A Igreja deve acolhé-los no ambito da sua
solicitude apostoélica.
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Por fim, lembramos as situacdes de pobreza, frequentemente intoleraveis, que se criam em bastantes Paises, e
estdo muitas vezes na origem de migracdes em massa. Estas situagbes desumanas desafiam a comunidade
cristd: o anuncio de Cristo e do Reino de Deus deve tornar-se instrumento de redencdo humana para estas
populacdes.

c) Areas culturais, ou modernos areépagos. Paulo, depois de ter pregado em numerosos lugares, chega a
Atenas e vai ao are6pago, onde anuncia o Evangelho, usando uma linguagem adaptada e compreensivel para
aquele ambiente (Cf. At 17, 22-31). O aredpago representava, entdo, o centro da cultura do douto povo
ateniense, e hoje pode ser tomado como simbolo dos novos ambientes onde o Evangelho deve ser proclamado.
O primeiro are6pago dos tempos modernos € o mundo das comunicagdes, que esta a unificar a humanidade,
transformando-a — como se costuma dizer — na ‘aldeia global’. Os meios de comunicac¢ao social alcangaram
tamanha importancia que sdo para muitos o principal instrumento de informacdo e formagéo, de guia e
inspiracdo dos comportamentos individuais, familiares e sociais. Principalmente as novas gera¢bes crescem
num mundo condicionado pelos mass-média. Talvez se tenha descuidado um pouco este areépago: deu-se
preferéncia a outros instrumentos para o anuncio evangélico e para a formacdo, enquanto os mass-meédia
foram deixados a iniciativa de particulares ou de pequenos grupos, entrando apenas secundariamente na
programacao pastoral. O uso dos mass-média, no entanto, ndo tem somente a finalidade de multiplicar o
anuncio do Evangelho: trata-se de um facto muito mais profundo porque a prépria evangelizagdo da cultura
moderna depende, em grande parte, da sua influéncia. Nado é suficiente, portanto, usa-los para difundir a
mensagem cristd e o Magistério da Igreja, mas é necessario integrar a mensagem nesta ‘nova cultura’, criada
pelas modernas comunicacgées. E um problema complexo, pois esta cultura nasce, menos dos contetidos do que
do préprio facto de existirem novos modos de comunicar com novas linguagens, novas técnicas, novas atitudes
psicolégicas O meu predecessor Paulo VI dizia que ‘a ruptura entre o Evangelho e a cultura é, sem duavida, o
drama da nossa época’; e o campo da comunicacdo moderna confirma plenamente este juizo.

Existemn muitos outros areépagos do mundo moderno, para os quais se deve orientar a actividade missionaria
dos povos. Por exemplo, o empenhamento pela paz, o desenvolvimento e a libertagdo dos povos, sobretudo o
das minorias; a promocao da mulher e da crianga; a protecgdo da natureza, sdo outros tantos sectores a serem
iluminados pela luz do Evangelho.

E preciso lembrar além disso, o vastissimo aredpago da cultura, da pesquisa cientifica, das relagbes
internacionais que favorecem o didlogo e levam a novos projectos de vida. Convém estar atentos e
empenhados nestas exigéncias modernas. Os homens sentem-se como que a nhavegar Nno mesmo mar
tempestuoso da vida, chamados a uma unidade e solidariedade cada vez maior: as solugdes para os problemas
existenciais sdo estudadas, discutidas e experimentadas com o concurso de todos. Eis porque 0s organismos e
as convencgdes internacionais se apresentam cada vez mais importantes, em muitos sectores da vida humana,
desde a cultura a politica, da economia a pesquisa. Os cristdos, que vivem e trabalham nesta dimenséo
internacional, tenham sempre presente o seu dever de testemunhar o Evangelho”.

Nota:2

Jo 1,14: “E a Palavra se fez homem e habitou entre nés. E nés contemplamos a sua gldria: gléria do Filho
Unico do Pai, cheio de amor e fidelidade”.

Nota:3

Mc 1,15: “O tempo ja se cumpriu, e o Reino de Deus esta proximo. Convertam-se e acreditem na Boa Noticia”.
Nota:4

Mc 1,22: “As pessoas ficavam admiradas com o seu ensinamento, porque Jesus ensinava como quem tem
autoridade e ndo como os doutores da Lei”.

Nota:5

Mc 16,15: “Entdo Jesus disse-lhes: Vao pelo mundo inteiro e anunciem a Boa Noticia para toda a
humanidade”.

Nota:6

Mc 16,20: “Os discipulos entdo sairam e pregaram por toda parte. O Senhor os ajudava e, por meio dos sinais
que os acompanhavam, provava que o ensinamento deles era verdadeiro”.



