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Nova identidade visual dos Prémios de Comunicacdo CNBB

A nova marca dos "Prémios de Comunicacdo CNBB" traz a sua identidade, como
cor predominante, a cor azul, prépria da identidade visual da CNBB. Para compor a paleta
de cores, 0 dourado que remete ao reconhecimento, a luz, ao valor.

O logo é composto por trés elementos-chave: o ponto azul menor, a meia lua
dourada e o baléo de dialogo.

O ponto azul menor representa o ponto de partida dos Prémios de Comunicacéo,
que é evidenciar os valores cristdos atraves dos trabalhos desenvolvidos nas areas da
comunicacéo e da cultura.

A meia lua em dourado, que conecta o ponto de partida ao baldo de dialogo,

representa um caminho que une, que abraca. O dourado representa as "luzes” que sdo
lancadas sobre os trabalhos de comunicacédo levando-os ao baldo de didlogo, que por sua
vez representa o dialogo com a sociedade.
Imaginemos também, que, neste baldo de dialogo estdo varios pontos de partida, diversas
iniciativas que, juntas, se unem para um mesmo objetivo: evidenciar os valores cristdos
através da comunicacdo. O baldo de didlogo assume também a forma de uma aspas
simples e até mesmo de uma virgula, elementos da comunicacao.

Ao fundo, dois elementos: ondas e conexdes. As ondas representam as ondas do
mar, trazendo o simbolismo das dguas profundas e em constante movimento. Ao lado, as
conexdes representando a interacdo entre os diversos meios de comunicacdo e a
sociedade. Um movimento que conecta, que gera interagdo, com um ponto em comum:

a comunicacao.



